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Megatendéncias das Embalagens
Plasticas

Acesso, Alimentos e Meio Ambiente no Futuro do Plastico
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4 Mensagens Principals e
1 Recomendacao

Crescimento das Embalagens Plasticas acompanha o crescimento
economico, a urbanizagao e a sub-urbanizagao

Consumo conveniente domina o varejo moderno, e as maes “Mileniais”
junto a seus colegas solteiros buscam mais facilidade nos afazeres
domeésticos

Preocupagdo com os efeitos no Meio-Ambiente sdo comuns entre a
populacao economicamente emergente, mas influencia pouco as
compras

Embalagens Plasticas viabilizam o Consumo de muitos outro Produtos
que os consumidores procuram

0 Consumidores manifestam grande Preocupagdo com a quantidade de
plastico consumido e nosso Objetivo deve ser o Uso Consciente do
plastico e a educacao do consumidor
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asticas e a Sociedade

Embalagens P

e Urbanizacao e Sub-urbanizacdao aumentam a distancia entre a origem e
o ponto de consumo dos alimentos, gerando a necessidade de
conservacao e vida util extendida dos alimentos

* Conforme aumenta a distancia entre os podlos produtivos e os locais de
principal consumo, a eficiéncia e o volume das embalagens precisam
aumentar para atender as necessidades dos consumidores

* A transformacao global da populacao rural numa populacao urbana ou
semi-urbana requer uma reorganizacao das cadeias de suprimento
Agricola, Industrial e Comercial

* N3o existem outros materiais que combinam o baixo custo e a alta
protecao do produto embalado como os plasticos
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California, 1965

Fonte: TV KCET, 2014
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Embalagens Plasticas e a Sociedade

Populacao Urbana em 2018

(por continente)
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Embalagens Plasticas e a Sociedade

Crescimento da Populacao Urbana 1967-2015
(EUA)
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Embalagens Plasticas e a Sociedade

Volume de Plastico Gerado e Reciclado 1960-2015

(EUA)
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Embalagens Plasticas e a Sociedade

Crescimento da Populacao Urbana 1950-2050

(por regiao)
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o
Congresso
= “}Brasileiro

4oPLASTICO
derna

O plast




Embalagens Plasticas e a Sociedade

Resumo

e 700 milhdes de novos consumidores urbanos entrarao nos
mercados de consumo a nivel mundial nos proximos 30 anos

A maioria destes novos consumidores virao das economias
emergentes na Asia e na Africa, onde o consumo de embalagens
plasticas deverao crescer para viabilizar o crescimento da
populacao urbana

* Brasil tera que aumentar a producao de embalagens plasticas
para acompanhar o crescimento interno da populacao urbana e
atender os mercados de exportacao em expansao

* Se nao existesse o plastico, teriamos que inventa-lo
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Consumo Conveniente

Consumo conveniente domina o varejo moderno, e as maes
“Mileniais” buscam mais facilidade nos afazeres domésticos

Comidas preparadas e semi-preparadas dominam os “carrinhos”
dos consumidores, tanto no varejo tradicional como no comércio
eletronico

Alimentos processados e semi-processados utilizam quantidades
maiores de embalagem em comparacao aos tradicionais

Produtos sofisticados e da cesta basica entram nesta tendéncia

Agiliza a operacao dos varejistas tradicionais e on-line
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Consumo Conveniente
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Consumo Conveniente
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Consumo Conveniente
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Consumo Conveniente

Fonte: Walmart USA, 2018 e
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E-Comeércio e o Futuro das Embalagens

Sales n bilbon U5, dollars
(1] 10 20 a0 40 50 (1] 70

Shioes 2304
Sports & Outdoor - : 21.05
Food & Beverages : 13,86 4—
Bags & Accessones : .M : : :
! Fonte: Statista e eMarketer,

Brasileiro
doPLASTICO,

‘ vendas em USD 2017
Horme Appliances 11.8 : : : ! ) . ég%ongresso

O plastico na vida maderna




Inovacao por Categoria de Produtos:
Carnes e Embutidos

* Grande aumento no consumo de carnes e embutidos preparados
ou semi-preparados; podem incluir ou nao os legumes

e Consumidores buscam alimentos de melhor qualidade com
preparo facil, procurando ou aproximando a qualidade dos
restaurantes

* Pacotes individuais chegam aos frigorificados, especialmente na
avicultura, onde os consumidores mostram a preocupacao com
hygiene das aves

e Rapido crescimento de Protein Snacks — portatil, saudavel

Fonte: Hudson Windsor Estudo de

Mercado Varejista 2018 0
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Inovacao por Categoria de Produtos - Carnes

FRESH FARMED
FILLEp 'Lapg,
PRUDUCT F
1unuu
m e

."“AESNS;;,ED ded anes
SIRLOIN STEA - o
= ,AK - ORGANIC GRASS-FED |
= . ' : GROUND BEEF

NEEP REFRGERNTED . _ & N%L(MIH%FM( -

Markotside,

Butcher

% 'bm
GROUND BISON “R“’Ewlmu e
e }mhmy y - ¥ BG‘WLEWA.N/.I.%[H ( :

GRI-\S < :
Qm lN STEN(

GROUND BISON 0“321'1%'?33% -
mm"ﬁ'ﬁ:vma A\ ‘ ‘ w-mm

Fonte: Walmart, 2018

Congresso
Brasileiro
- doPLASTICO

O plastico na vida maderna




Inovacao por Categoria de Produtos - Aves
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Inovacao por Categoria de Produtos — “kits”
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Inovacao por Categoria de Produtos — “kits”
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Inovacao por Categoria de Produtos — frutas
e legumes
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Inovacao por Categoria de Produtos —
“snacks”
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Inovacao em Formato e Design

* Marcas investem em novos formatos de embalagem que
destacam as marcas e comunicam as caracteristicas dos produtos

* Consumidores buscam produtos praticos que atendam as suas
necessidades com embalagens que promovam praticidade

* Empresas de sopro observam novas oportunidades a través de
inovacao de formato, acabamento e rotulagem

Fonte: Hudson Windsor Estudo de
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Inovacao em Formato e Design
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Inovacao em Formato e Design
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Inovacao em Formato e Design
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Meio-Ambiente e a
Onda Crescente de Legislacao

* Preocupacao com os efeitos dos plasticos no Meio-Ambiente
fazem parte do calculo de consumo de muitos consumidores

 Emissao de gases estufa aumentara 30% até 2050, sendo a
producao de plasticos a maior fonte deste aumento

* 300 milhoes de toneladas métricas de plasticos sao produzidos
anualmente, com 78 milhdes destinados a producao de

embalagens

* Recuperacao e reciclagem de embalagens plasticas operam com
menores indices que outros materiais de embalagem

Fonte: BBC, New York Times e
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Pesquisas Realizadas sobre
Desperdicio Plastico

Interest over time

Worldwide. Past 5 years. Web Search

® plastic waste

Mote

Google Trends Fonte: Google, 2018
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Problemas Regionais Relacionados as
Embalagens Plasticas

Descuido dos rios

Falta de sistemas de recuperacao e reciclagem das embalagens

Atendimento inadequado do servico sanitario nas areas e as
populacdes marginais

Baixa demanda de resinas recicladas comparadas com outros
materiais reciclaveis

Comportamento do consumidor

Fonte: BBC, New York Times e
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Embalagens Plasticas na Visao dos
Clientes e Consumidores

Brand owners believe consumers care about sustainability, but may not understand it g+A

BRAND OWNER Q:

“In your opinion, do you feel that Care about sustainability in general
consumers...”

(Percent who somewhal/strongly agree)

Prefer products that are in
sustainable packaging

CONSUMER Q:

‘How much do you agree or disagree
with each of the following statements Trust labels that include sustainability
about sustainability?” benefits on product packaging

Fonte: Packaging World,

(Percent who somewhat/strongly agree) outubro 2018

Understand the meaning of
sustainability
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Embalagens Plasticas na Visao dos
Clientes e Consumidores

In fact, consumers are more likely to think glass is sustainable

ﬁm’a

CONSUMER Qi

“Which of the following types
of packaging do you believe
are sustainable?”

Select all that apply.

Consumers are more likely to
believe glass and corrugated
packaging are sustainable than
they are to believe flexible
packaging is sustainable.

Glags (o~ Jars, | °
bottles, etc.,)

toard oy I 51
(e.q., cardboard box)
Metal cans | <%
Flexible (i.e., packaging that can readily _ 37%
change shape such as pouches)
Rigidplactce
(e.g., bottles, containers) 4%

Other [ 4%

None [ 8%

7%

Fonte: Packaging World,
outubro 2018
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Resposta das Grandes Marcas
Globais

reusable, recyclable
or compostable
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4 Mensagens Principals e
1 Recomendacao

Crescimento das Embalagens Plasticas acompanha o crescimento
economico, a urbanizagao e a sub-urbanizagao

Consumo conveniente domina o varejo moderno, e as maes “Mileniais’
junto a seus colegas solteiros buscam mais facilidade nos afazeres
domeésticos

Preocupagdo com os efeitos no Meio-Ambiente sdo comuns entre a
populacao economicamente emergente, mas influencia pouco as
compras

Embalagens Plasticas viabilizam o Consumo de muitos outro Produtos
que os consumidores procuram

0 Consumidores manifestam grande Preocupagdo com a quantidade de
plastico consumido e nosso Objetivo deve ser o Uso Consciente do
plastico e a educacao do consumidor
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udson Windsor
Retail Packaging Strategy

* Sustentabilidade de Embalagens e de Operacdes
e Desenvolvimento de Produtos e Embalagens

e Transparéncia na Cadeia de Suprimentos

e Assessoria Empresarial

Ronald Sasine
ron@hudsonwindsor.com

www. hudsonwindsor.com
+1 (479) 657-0177
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