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Anuncio FIESP em 16 de novembro de 2015

Mas e ai, como ficam as exportacoes
brasileiras nessa historia?

Qs palses do mundo intelro estdo criando mega-acordos comerclals, Para o Brasil,
%30 pode serum megaproblema. Ou uma megaoportunidade, Os Estados Unidos
@ outros 1 paises estio criand o 0 Acordo Transpacifico. Em 2014, o Brasil faturou
SInihdos de ddlares em exportacdes pard es5es paises. Mas agora eles podardo
trocar de fomecedor, passando 3 comprar de nacdes pacewas. Também ostd
oM negociagio 0 Acerde Transatidntico, entre Europa ¢ Estados Unidos. E nbo
¢ apenas o COMErcio extenar que ostd am pauta. Esses tratados irdo definir um
move desenho da economia glcbal. Para nio ficar isclado, ¢ urgente gue o Brasil
adole estraldguas mars agressivas para se integrar &s regides mais deservolvidas
* inovadoras do mundo. Par mo, a FIESP decidiu eriar um Instrumento de
Consulta ¢ Imtercimbio de Informagdes com arganizacies semebantes da Eurapa,
Asla e Estadios Unidos. O objetivo & conhecer os detaihes desses acordos, avallar
o impacto na economia brasileirs & nossa sventual participaclo nessas parceriag,

o wxplorar aportunidades para © nosio pais. O Brasil nho pode ficar de fora de

um movime nto que val mudar os rumos da economia mundlal,

FIESP

Faaerachs gas s itas @9 S os S50 A0

Os Estados Unidos

vao exportar para o Vietna,

que vai exportar para a Australia,
que vai exportar para o México,
que vai exportar para a Nova Zelandia,
que vai exportar para o Peru,

que vai exportar para o Canada,
que vai exportar para o Chile,
que vai exportar para Cingapura,
que vai exportar para o Japao,
que vai exportar para Brunei,

que vai exportar para a Malasia,
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A pauta de exportacoes brasileira é predominantemente composta por produtos basicos

Total: U35 179,66 Bilhdes
T r . .
. Minérios de [t S
SOJ a Oleos Ferro e Seus [
Concentrados
Brutos

(0] .
5014% sao de g8 35 A) °30 produtos E

r Erxplomgle, Dmgres, . s MANUFATURADOS.
produtos BASICOS. :la Petroleo

Namtaradon 5% dos produtos
manufaturados sao

1 5 % 9 E 9% 7 ?9% Avides — mE produtos ja

Farslo eR&iiﬂmadﬂEm;ﬁn-um d:-l-ru:;r- Café{jm- | embalados'
g Olap de Sl:ljl Congelada, Fresca ou G =
Eemmig Incl. Miudos .A.fh* l:n,em FETQ—LiF!- CHem e
~ o ~ 0. 1 6&; | CElulﬂS'E Bruto r
J P AU L
| 2,9% 2.4% = P 12%
. N T e —— 1 .|||.'||.l- .h:'l.'.':'l:.'n.' gt (i)
Milho em Grios |(imittime | . :
= . % 7 Prisdutes femirmmulsiursdes do
Refigerada 1,1% = 1 111! 0 Famn o A
- ~ r . Fumme em Fulbs = | r .: I : =il 3 5 / Counm c Pelea.....
2.7% 2.2% — s~ /0 1.9% :
. D
*Variapdes em relagio ac mesmo periodo do ano anterior. Fonte: Exportagdes Brasileiras — por fator agregado — COMEXVIS / MDIC
Jan—set 2018
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Nossos principais destinos de exporta¢ao sao:

CHINA I 26,3%
ESTADOS UNIDOS w11 5%
ARGENTINA mmmmm 6,8%
PAISES BAIXOS (HOLANDA) mmm 4,9%
CHILE ™ 2,6%

”

EUA: 11,5%
USS 20,6 bilhdes

" IRA B 2.6%
CHINA: 26,3% ALEMANHA 8 2,29%

USS 47,2 bilhdes ESPANHA M 2,1%

MEXICO ™ 1,8%

JAPAO ®m 1,8%

ARGENTINA: 6,8% I

o | CINGAPURA B 1,6%

USS 12,3 bilhoes ITALA ® 1,4%
COREIADOSUL ® 1,4%

URUGUAI B 1,3%

DEMAIS PAISES s 30,2%

‘

LSS 1 Ml
Fonte: Exportagdes Brasileiras — por paises — COMEXVIS / MDIC

Jan—set 2018
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O Brasil é um pais que pouco adiciona valor as suas exportacoes.

Valor adicionado nas exportagoes por
paises (%)
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Fonte: Banco de Dados de Perspectivas Econémicas da OCDE, OCDE, TiVA Nowecast Estimates.

Relatérios Econdmicos OCDE Brasil 2018
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E o Brasil também fica isolado quando se pensa em cadeias globais de valor.

Mapa das redes de valor globais

; NaL
@ G) QD @ Relatérios Econdmicos OCDE Brasil 2018 o




Um Brasil mais integrado com o mundo gera mais empregos.

A atividade
exportadora pode ser
relacionada a...

1,47

...milhao de empregos
industriais.

A industria da
transformacao exporta
cerca de...

20%

...da sua producao
anual.

Caso a exportacao volt
aos niveis de 2013,
cerca de...

230

e

...mil novos empregos

podem ser gerados.

Derex-Fiesp

&3
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Construgio Civil
Clastucion
Alimentos

Fonde
\ >

Automoveis e autopecas

Vistuchuy ard parts
9 A

Magquinas e equipamentos

Miachnarny snd squivnens
" A

Produtos de Metal |

Maty! procticta
L o

Bebidas

femiage

Fudp. ey and pvidng

Papel, celulose e tmpresséi

Perfumaria, higiene e limpeza

Fortsoney, 1Ry 300 Cosmivs

~

Agricultura
Agrcistone

L 7

Eletrdnicos

Svotwios
L J

Quimico

Coaeecn)
9 y

Textéis e vestudrio ' 1.0%

L ToaWs e Sones

Farmacéutico ' 0,

—y

2,5%

J

Promecosto’

Outros transportes | ' 0,6%

SR (YIS0

L >

Outros ‘
- gt . 0,7% Fonte: IBGE —Tabela de Usos e recursos — elaboragdo ABIPLAST
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O plastico € componente importante na cadeia produtiva de transformados de produtos
alimenticios, e esses poderiam ter presenca ampliada na pauta de exportacao brasileira,
adensando a cadeia produtiva brasileira e agregando valor as exportacoes.

A soja exportada pelo Brasil poderia ser 0,03% das exportacdes
insumo na cadeia produtiva, ser 12 vezes Brasileiras
processada, embalada e exportada a de valor USS 4.500/ton

um valor adicionado 12 vezes maior. adicionado

0,13% das exportacoes

32% das exportagdes Brasileiras
Brasileiras
USS890/ton
USS372/ton

proteina

Soja Oleo de Soja Proteina de soja

Processamento + Chma e Processamento +
embalagem embalagem

Fonte: MDIC / Elaboracdo ABIPLAST



O plastico é componente importante na cadeia produtiva de transformados de
produtos alimenticios, e esses poderiam ter presenca ampliada na pauta de exportacao
brasileira, adensando a cadeia produtiva brasileira e agregando valor as exportacoes.

Se a carne de frango fosse exportada ja

processada, os valores poderiam ser 1,6 1,6 vezes de 0,6% das exportacdes
: valor adicionado o
maiores. Brasileiras
7,21% das exportacoes 2 642
Brasileiras
1.654
) Carne de frango congelada, fresca ou refrig.incl.miudoPreparacdes e “rcarne de frango
Fonte: MDIC / Elaboracdo ABIPLAST |; A'i"'
W

‘ﬂl"\;llllllluu. r .

Processamento +
embalagem




O plastico € componente importante na cadeia produtiva de transformados de produtos
alimenticios, e esses poderiam ter presenca ampliada na pauta de exportacao brasileira,
adensando a cadeia produtiva brasileira e agregando valor as exportacoes.

O Brasil poderia adensar a cadeia produtiva do 0,7% das exportacdes

2,63 vezes Brasileiras

oy o o café de valor
malor do que a exportagao In hatura do care adicionado USS 6,558/ton

café e exportar café soluvel a um valor 2,6

5% das exportacdes
Brasileiras

USS 2.491/ton

Café Cru em graos Café soluvel

Processamento +
embalagem




Alguns mercados de exportacao brasileiro de produtos embalados.

Produtos de limpeza

Suco de laranja US$186 milhdes
USS1,5 bilhdo 93 mil toneladas

1,7 milhao de toneladas

Café Soluvel

USS381 milhdes USS108 milhdes
54,1 mil toneladas 6,5 mil toneladas

Acucar Refinado _ .
Tintas e Vernizes

USS 935 milhdes

2,5 milhoes de toneladas USS85 milhdes
31,5 mil toneladas

Fonte: Exportagées Brasileiras — por fator agregado — COMEXVIS / MDIC
Jan—set 2018
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Desafios competitivos

www.abiplast.org.br



Principais desafios colocados para a economia brasileira.

Ampliacao das taxas de crescimento
Manutencao do controle da inflacao

A perda de competitividade dos
produtos e servicos

A desindustrializacao

Calibrar a politica cambial

Calibrar a taxa de juros

Melhorar a infraestrutura

Promover a reforma tributaria nacional

Reduzir o custo da mao-de-obra
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Hoje o custo Brasil impacta em 30,4% no pre¢o dos produtos fabricados no Brasil.

Diferencial de Precos devido ao

Custo Brasil e sobrevalorizacao cambial
2008 a 2016 (% do preco)

1. Custo Brasil 26,
Tributacdo: Carga e Burocracia 136
Juros sobre Capital de Giro 6.8
Energia e matérias primas 3,9 Diferencial de
Infraestrutura Logistica 1.5
Custos extras ¢/ servicos a funcionarios 0,8 precos de
Servicos non tradables 30,4% entre
2. Desalinhamento Cambial produto
nacional e
importado?

Fonte: FIESP/DECOMTEC
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E segundo estimativas da OCDE os ganhos com reformas estruturais poderiam
representar até 1,4 p.p no PIB.

Impacto sobre o

Reforma
PIB real

Menores barreiras comerciais (ex.: reducéo de tarifas e de normas de conteudo nacional) 8%
Reduzir barreiras ao empreendimento (ex.: cortar custos administrativos e acelerar a emissao de 5%
licencas)
Desenvolver mercados financeiros nacionais (ex.: fomentar a entrada de bancos privados nos 3%
mercados de credito de longo prazo)
Reduzir a corrupcao (ex.: aperfeicoando as leis de contratos publicos e os procedimentos de 3%
denuncia)
Aperfeicoar a eficacia governamental (ex.: realizando auditorias e avaliaces sistematicas) 2%
Todos os itens acima 21%
Correspondente a um aumento do crescimento anual médio de: 1,4% pontos
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v A inércia ndo é mais uma opcdo para o Brasil;
v Aintegracdo externa é parte da solucdo;
v A globalizacdo é irreversivel;

v' O multilateralismo esta em xeque;

v A quarta revolucdo industrial estd em curso.
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Estratégia de
integracao externa

As estrategias de integracdo internacional e comeércio exterior do Brasil devem
ganhar caracteristicas de politica de Estado e fazer parte do nucleo das deci-

soes sobre o desenvalvimento social e econdmico do pais.

O processo de integragao internacional do Brasil deve ser gradual e negociado.

As iniciativas de facilitagao de comércio devem ter prioridade e serem acele-
radas sempre que possivel, por darem resultado rapido e concreto, além de de-

pender somente do Brasil.

A preservacdo dos instrumentos de Defesa Comercial € fundamental para dar

previsibilidade ao processo de insergdo internacional do Brasil.

Reformar a estrutura tarifaria do Brasil (e do Mercosul) para dar racionalidade as
cadeias produtivas e incentivar a agregacao de valor e a geragdo de empregos

no pais.

Definir um programa de médio prazo para restabelecer a competitividade da
economia, baseado em quatro pilares: (I) redu¢ao do Custo Brasil, (Il) taxa de
cambio competitiva, (Ill) negociagdo de acordos comerciais e (IV) reforma tribu-

taria, retirando impostos das exportagdes.
Fortalecer a Camex, subordinando-a diretamente ao presidente da Republica.
Promover a cooperacdo e o dialogo entre setor privado, sociedade civil e gover-

no para fundamentar politicas que facilitem a absorgao de tecnologias e digi-

talizagao na industria.
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Embalagens para Exportacao

www.abiplast.org.br



Fatores a considerar quando se pensa em embalagem
para exportacgao

Normas e
Exigéncias Desempenho

Resisténcia
Shelf Life
Formas de producao

Mercado Alvo
Habitos
Costumes

Padroes e normas
internacionais
Rotulagem
Declaracdes
ambientais

Apelo de compra
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Mercado Alvo

www.abiplast.org.br



Drivers de mudan¢a mundial até 2030:

Crescimento populacional, crescimento economico e da renda per capita

Leste Asiatico

América do Norte Europa Ocidental
_Baﬂ cresc_imento Crescimento, economico e de
opulacional. Cre:smmer?to renda per capita. Grande
©da renda per capita. Maior @— contribuicao crescimento
demanda por bens mundial.

sofisticados

Q ® Sul da Asia

Crescimento populacional,
econdmico e renda per
capita. Maior contribuicao

Oriente Médio crescimento mundial
Crescimento
América Latina opulacional
Baixo Crescimento . )
. /Afrlca Subsaariana
populacional e Elevadas taxas de crescimento populacional e economico

3° maior crescimento de renda per capita até 2030 (2,1%a.a).
Aumento demanda por bens de consumo e insumos.

Fonte: FIESP — Modernizar para o Futuro
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Drivers de mudan¢a mundial até 2030:

Crescimento populacional, crescimento economico e da renda per capita

Leste Asiatico

América do Norte Europa Ocidental
_Baﬂ cresc_imento Crescimento, economico e de
opulacional. Crescimen renda per capita. Grande
©da renda per capita. Mai contribuicdo crescimento
demanda por be ]:Fl - E' @ mundial.

sofisticadq
CHING BRASIL

MISSAO A CHINA

to populacional,
SHANGHAIL 2 A 11 NOVEMBRO DE 2018 mico e renda per
e | aior contribuicao

= - e 'escimento mundial
Crescimento

América Latina (:) e opulacional
Baixo Crescimento . )
. /Afrlca Subsaariana
populacional e i . .
. Elevadas taxas de crescimento populacional e economico.
economico o . ) - . o
3° maior crescimento de renda per capita até 2030 (2,1%a.a).

Aumento demanda por bens de consumo e insumos.

Brasileiro
4oPLASTICO

O plastico na vida moderna

Fonte: FIESP — Modernizar para o Futuro
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Tendéncias disruptivas no consumo de alimentos embalados

Reinvencdo/ Novos
Canais de
comercializacao

Entregas
Just in Time

Personalizacao
Euromonitor 2018: Disruptors: A Focus on Alternative Business Models in

Food
o
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Novos Canais — Reinvenc¢ao dos Canais de Distribuicao

Tesco Homeplus Virtual
UK's first interactive Subway Store in South

virtual grocery store Korea

7 -MEE =1

Tesco Homeplus Virtual Subway Store in South Korea

1.699.058 visualizactes
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https://www.youtube.com/watch?v=7JItU05mjCk
https://www.youtube.com/watch?v=7JItU05mjCk
https://www.youtube.com/watch?v=fGaVFRzTTP4
https://www.youtube.com/watch?v=fGaVFRzTTP4
https://www.youtube.com/watch?v=fGaVFRzTTP4

Assinaturas

* Box padroes elaborados de acordo com os
produtos a ser entregues.

* Muitos produtos seguem embalados que devem
ter o enfoque de conservar e garantir o transporte
do alimento.

* Nesses servicos sao cada vez mais exigidos
também padrdes de sustentabilidade (retorno e
destinacao correta das embalagens junto ao servico
de entrega)




Megatendéncias de embalagens:

Informagdes NPE@Ol
Con resso
| é BraS| eiro

PLASTICO




Normas e Exigéncias Técnicas

www.abiplast.org.br



Normas brasileiras sao convergentes aos padroes
internacionais?

Normas que suportam Mormas produzidas pelos
Setor regulamentos notificados comités técnicos principais
na OMC da ABNT

Veiculos 48% 20%

Maquinas 21% 250

Eletricos e eletronicos 38% 32%.
Informatica 8% T4%

Alimentos 52% 36%
Fquipamentos medicos 5504 TH%G
Cosmeticos 34% 63%

Quimica basica 25% 1%
Fertilizantes 0% 0%

Pesticidas 89% 0%
Farmacéutico 9% 25%

Fonte: ABNT/OMC. Elaboracao: CCGI/FGV-5P
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Niveis de Normalizacao

— NORMAS PUBLICAS MANDATORIAS OU
INTERNACIONAL VOLUNTARIAS:
IS0 /1EC/ITU Regulamentos compulsdrios e normas

voluntarias negociados multilateralmente no
REGIONAL/SUB-REGIONAL ™  ambito do TBT - Tratado sobre Barreiras
COPANT/AMN/CEN ..

Técnicas da OMC

NACIONAL
ABNT/AFNOR/AENOR
ASSOCIACAO )
RGAR NORMAS PRIVADAS:
— Normas voluntdrias e padrdes criados de
EMPRESARIAL certificacdo para atender algum critério

— (ambiental por exemplo)

Normas Voluntarias de Sustentabilidade

o
Congresso
_ "y Brasileiro

doPLASTICO
lastico na vida moderna



http://www.mdic.gov.br/legislacao/9-assuntos/categ-comercio-exterior/547-barreiras-tecnicas

Exemplos de normas publicas mandatdrias ou voluntarias para embalagens

Normas ISO de rotulagem:

3 °

INTERNACIONAL
150 /1EC/ITU

REGIONAL/SUB-REGIONAL [ .
COPANT/AMN/CEN

NACIONAL

ABNT/AFNOR/AENOR .
ASSOCIACAO
ASTM/API

EMPRESARIAL

ABNT NBR ISO 14020 - Rotulos e declaracdes
ambientais - Principios Gerais;

ABNT NBR ISO 14021 - Rotulos e declaracdes
ambientais - Autodeclaracdes ambientais
(rotulagem do tipo Il;

ABNT NBR ISO 14024 - Rotulos e declaragdes
ambientais - Rotulagem ambiental do tipo | -
Principios e procedimentos

ABNT NBR ISO 14025 - Rotulos e declaragdes
ambientais - Declaragdes ambientais de Tipo lll -
Principios e procedimentos™

* DAP — Desempenho Ambiental de Produtos
Disponibiliza uma ferramenta confiavel,
reprodutivel e comparavel para a disponibilizacao
de informacao sobre o desempenho ambiental.

Comunicam as informacdes sobre o desempenho
ambiental dos produtos favorecendo escolhas
justas e estimulando a melhoria continua do
produto, com base em ACV (analise do ciclo de

vida). "
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http://www.mdic.gov.br/legislacao/9-assuntos/categ-comercio-exterior/547-barreiras-tecnicas

Exemplos de regulamentos e normas privadas que podem chegar para
embalagens plasticas

INTERNACIONAL
150 /1EC/ITU

REGIONAL/SUB-REGIONAL
COPANT/AMN/CEN

NACIONAL
ABNT/AFNOR/AENOR

. _ Normas Voluntarias de Sustentabilidade
ASSOCIACAO

ASTM/API . :
O que sao: “Documentos desenvolvidos

por entidades privadas (de varios tipos)
muitas vezes usando os preceitos de
— normas técnicas que usam conceitos
relacionados a sustentabilidade como,
por exemplo, os objetivos de
desenvolvimento sustentavel que sao
“exigidos” na forma de programas de

certificacdao.” o
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http://www.mdic.gov.br/legislacao/9-assuntos/categ-comercio-exterior/547-barreiras-tecnicas

Evolucao das normas privadas versus normas e
regulamentos publicos
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® Hybrid
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19086
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1008
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20006
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012

9

Source: Gruere (2013)

OMC - As novas guerras regulatorias — Profa Vera Thorsten e
VALOR ECONOMICO: 17/09/2018 - Exportacdo perde forca com

m Public Voluntary

Enorme evolucao de
normas privadas (padroes,
certificacOes, programas)
que impactam em custos e
dificuldades para comércio

RISCO: Critérios ambientais e
sociais rigorosos na
producao das mercadorias,
podem afetar 44% do total
das exportac¢oes do BRASIL.

OPORTUNIDADE: seguir
critérios podem ampliar em
85% 0 acesso a mercados
internacionais e melhorar
em 78% a eficiéncia dos
produtos
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Desempenho - embalagens

www.abiplast.org.br



Patentes para embalagens inteligentes

+700 +16 mil

Empresas depositarias Patentes depositadas 60%

das patentes sao da China

56
3 3% paises depositarios +2.000

Patentes concedidas _ ,
Pesquisadores e inventores

BRASIL

Pouca representatividade
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Forma de producao — 4.0

Mundo 4.0

Industria 4.0 € um processo colaborativo, de retroalimentacao e conexao com o mundo e com as “coisas”
(literalmente).

O processo é também seletivo e tende a deixar para tras agueles que nao acompanharem a dinamica da rapida
evolucao das relacdes humanas e econémicas.

Para paises, posicionar-se para participar do processo € uma condicao sine qua non.

A IndUstria 4.0 é o novo catalisador para as mudancas necessarias. E por meio dela que o pais tera de buscar criar
condicOes para viabiliza-la e, com ela, evitar que o seu parque industrial permaneca em segundo plano em nivel
mundial.
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Forma de producao — 4.0

O que é a Industria 4.0:

Conceito: abrange varias tecnologias que se integram
verticalmente na organizacao interna da empresa (do
chao de fabrica ao administrativo) e horizontalmente
na cadeia de fornecimento;

Tecnologias: Big Data, digitalizacao, inteligéncia
artificial, Internet das Coisas, manufatura aditiva
(impressao 3D), realidade aumentada, robdtica,
sensores inteligentes e simulagdes virtuais.

Perfil do investimento: a maior parte sera do tipo
brownfield, que é investir em plantas que ja existem; e,
neste contexto, o melhor exemplo é tornar fabricas que
ja existem em fabricas inteligentes.

Fonte: FIESP — Modernizar para o Futuro

O que NAO é a Industria 4.0:

— N3o é aquisicao de equipamentos em massa
— N3ao é apenas inteligéncia artificial

— N3o é aquisicao de software

— N3o é apenas robotica

— N3o é implementar uma solucao pronta
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Forma de producao — 4.0

No caso do Brasil, ha uma aparente contradicao entre o alto grau de internacionalizacao da presenca industrial
(transnacionais) e o baixo grau de integracdao da economia brasileira nos grandes fluxos de bens, servicos e
tecnologia. Reside ai uma grande oportunidade.

Necessariamente, o pais tem de buscar formas de atrair, manter e propagar os grandes avanc¢os tecnolégicos que
tém embasado a quarta revolucao industrial.

O Brasil tem que se manter atraente para o mundo de forma a atrair as melhores praticas e tecnologias para seu
mercado. Para que isto ocorra, no entanto, o pais tem de acordar e parar de “viver” como se bastasse ser grande e
contar com um mercado consumidor imenso.

A competicao internacional por investimentos, tecnologia e sistemas esta maior do que nunca e pode definir de
forma contundente quem fara parte daqueles que liderarao o processo e quem vira a reboque.

Ou o Brasil adere a Industria 4.0 e encurta a distancia que existe entre o seu mercado e as CGV, ou ele sera cada vez
mais superado por outros paises como uma plataforma viavel (hub) de tecnologia, exportacdes e producao.
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Questoes para reflexao

www.abiplast.org.br



v' Como questdes de nicho, critérios de sustentabilidade, normas, pactos locais,
prioridades do consumo consciente passam a influenciar a estratégia de negdcios para
guem quer exportar?

v Qual deverd ser a postura do transformador de plastico para agregar valor aos seus
produtos?

v’ Serd que teremos apenas riscos ou conseguiremos ver oportunidades com a cada vez
maior onda ambiental? Economia circular sera a resposta?

v' Como a nova forma de producdo poderd impactar minha cadeia de valor? Poderei fazer
frente a isso?
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Obrigado!

Oiol t
Associacao Brasileira da Inddstria do Plastico



